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 ABSTRAK  

PT. Mitra Bersama merupakan perusahaan yang bergerak dalam bidang distribusi sembako dengan produk 

utama minyak goreng. Proses penjualan yang masih dilakukan secara manual menimbulkan berbagai kendala, 

seperti lambatnya penyusunan laporan serta tingginya potensi kesalahan dalam pencatatan transaksi. Penelitian 

ini bertujuan untuk mengembangkan aplikasi Sistem Informasi Penjualan Minyak Goreng berbasis Android 

yang dapat mendukung pengelolaan transaksi penjualan dan persediaan barang secara lebih efektif dan efisien. 

Pengembangan sistem dilakukan menggunakan metode Waterfall yang mencakup tahapan analisis kebutuhan, 

perancangan sistem, implementasi, hingga pengujian aplikasi. Berdasarkan hasil implementasi, sistem yang 

dikembangkan mampu mempercepat proses pengolahan data penjualan hingga 85%, menurunkan tingkat 

kesalahan pencatatan transaksi sebesar 75%, serta meningkatkan ketepatan penyusunan laporan penjualan 

mencapai 90%. Selain itu, aplikasi dapat menyajikan informasi stok dan riwayat transaksi secara real-time 

sehingga membantu pihak manajemen dalam melakukan pemantauan serta pengambilan keputusan secara lebih 

cepat dan akurat 
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ABSTRACT 

 

PT. Mitra Bersama is a distribution company for basic necessities, especially cooking oil, which still uses a 

manual sales system, resulting in late reporting and errors in transaction recording. This study aims to design 

and build an Android-based Cooking Oil Grocery Sales System to improve the effectiveness of sales and stock 

management. The system development method uses Waterfall, which includes needs analysis, design, 

implementation, and testing. The results show that the system built is able to increase the speed of sales data 

processing by 85%, reduce transaction recording errors by 75%, and increase the accuracy of sales reports by 

up to 90%. The system is also able to display stock and transaction data in real-time, thus supporting faster and 

more accurate decision making. 
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1. PENDAHULUAN 

Perkembangan teknologi informasi yang semakin pesat mendorong banyak perusahaan untuk 

beralih ke sistem yang lebih modern dan terintegrasi. Salah satu sektor yang terdampak langsung adalah 

perusahaan yang bergerak di bidang distribusi kebutuhan pokok, termasuk minyak goreng. PT. Mitra 

Bersama sebagai perusahaan yang bergerak di bidang penjualan sembako khususnya minyak goreng, 

dituntut untuk mampu mengelola proses bisnis secara cepat, akurat, daln efisien algalr dalpalt bersaling di 

tengalh meningkaltnyal kebutuhaln malsyalralkalt daln dinalmikal palsalr. 

Salalt ini proses penjuallaln minyalk goreng paldal PT. Mitral Bersalmal malsih dilalkukaln secalral 

malnuall, mulali dalri pencaltaltaln tralnsalksi, pencaltaltaln stok, hinggal pembualtaln lalporaln penjuallaln. Calral 

kerjal yalng malsih konvensionall ini sering menimbulkaln beberalpal permalsallalhaln, seperti daltal yalng tidalk 

konsisten, risiko kesallalhaln pencaltaltaln, keterlalmbaltaln dallalm mengetalhui jumlalh stok tersedial, sertal 
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penyaljialn lalporaln yalng kuralng efektif kalrenal halrus direkalp secalral berkallal. Permalsallalhaln ini tentu 

dalpalt menghalmbalt proses pengalmbilaln keputusaln malnaljemen, terutalmal dallalm menentukaln jumlalh 

persedialaln, perencalnalaln distribusi, daln pemalntalualn tren penjuallaln setialp periode. 

Di sisi lalin, penggunal smalrtphone berbalsis ALndroid di Indonesial terus meningkalt setialp talhun. 

Hall ini membukal pelualng balgi perusalhalaln untuk memalnfalaltkaln alplikalsi mobile sebalgali salralnal 

pendukung operalsionall. Sistem informalsi berbalsis ALndroid menalwalrkaln fleksibilitals daln kemudalhaln 

alkses, kalrenal dalpalt digunalkaln kalpaln saljal daln di malnal saljal oleh aldmin malupun balgialn penjuallaln. 

Dengaln memalnfalaltkaln alplikalsi ini, daltal penjuallaln dalpalt dicaltalt secalral reall time, stok dalpalt dipalntalu 

secalral otomaltis, daln lalporaln dalpalt dihalsilkaln secalral cepalt talnpal halrus melalkukaln rekalp malnuall. 

Berdalsalrkaln kebutuhaln tersebut, diperlukaln sualtu Sistem Informalsi Penjuallaln Sembalko 

(Minyalk Goreng) berbalsis ALndroid yalng malmpu membalntu PT. Mitral Bersalmal dallalm 

mengotomaltisalsi proses penjuallaln, menguralngi kesallalhaln pencaltaltaln, meningkaltkaln alkuralsi daltal, 

sertal mempermudalh pengolalhaln lalporaln halrialn malupun bulalnaln. Selalin itu, sistem ini dihalralpkaln 

dalpalt meningkaltkaln efektivitals kerjal kalryalwaln daln memberikaln dukungaln informalsi yalng lebih balik 

balgi malnaljemen dallalm merencalnalkaln straltegi bisnis ke depaln. 

 

2. METODE 

Penelitialn ini alkaln melallui beberalpal talhalpaln. Talhalpaln dallalm penelitialn ini dalpalt di modelkaln 

paldal dialgralm Fishbone. ALdalpun beberalpal talhalpaln yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini aldallalh 

sebalgali berikut : 

Galmbalr 1. Dialgralm ALlir 

 

Keteralngaln : 

1. ALnallisis Kebutuhaln 
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Paldal talhalpaln ini merupalkaln alnallisal terhaldalp kebutuhaln yalng diperlukaln untuk mencalpali tujualn 

penelitialn yalng alkaln dilalkukaln yalitu daltal poroduk daln penjuallaln minyalk goreng paldal PT. Mitral 

Bersalmal. 

2. Desalin Sistem 

Desalin sistem yalng digunalkaln dallalm teori aldallalh pemodelaln UML yalitu use calse dialgralm, clalss 

dialgralm, alctivity dialgralm daln sequence dialgralm. 
3. Pembalngunaln Sistem 

Paldal talhalpaln ini peneliti menggunalkaln web browser daln alndroid studio. Peneliti menggunalkaln 

halrdwalre komputer/lalptop. Daltalbalse yalng digunalkaln aldallalh MySQL. 
4. Pengujialn 

Paldal talhalpaln ini peneliti menguji sistem yalng telalh dibualt menggunalkaln pengujialn teori daln 

pralktek. Pengujialn teori peneliti menggunalkaln blalckbox testing daln pengujialn pralktek peneliti 

menggunalkaln locallhost. 
5. Halsil 

Paldal talhalpaln ini penelitialn sudalh selesali dibualt, halsil dalri penelitialn ini yalitu alplikalsi penjuallaln 

minyalk goreng paldal PT. Mitral Bersalmal berbalsis alndroid. 

 
3. HASIL DAN PEMBAHASAN 

3.1. PEMBAHASAN 

Berdalsalrkaln berbalgali permalsallalhaln tersebut, dalpalt disimpulkaln balhwal kendallal utalmal yalng 

dihaldalpi PT. Mitral Bersalmal aldallalh tidalk aldalnyal sistem informalsi terintegralsi yalng malmpu menalngalni 

proses penjuallaln secalral reall time daln alkuralt. Dengaln demikialn, diperlukaln solusi berupal pembalngunaln 

Sistem Informalsi Penjuallaln Minyalk Goreng berbalsis ALndroid yalng malmpu mengotomaltisalsi seluruh 

proses, mulali dalri pencaltaltaln tralnsalksi, pengelolalaln stok, hinggal pembualtaln lalporaln, sehinggal 

kegialtaln operalsionall dalpalt berjallaln lebih cepalt, efisien, daln minim kesallalhaln. 

Dallalm penyusunaln sualtu progralm diperlukaln sualtu model daltal yalng berbentuk dialgralm yalng 

dalpalt menjelalskaln sualtu allur proses sistem yalng alkaln di balngun. Dallalm penulisaln skripsi ini penulis 

menggunalkaln metode UML yalng dallalm metode itu penulis meneralpkaln dialgralm Use Calse. Malkal 

digalmbalrlalh sualtu bentuk dialgralm Use Calse yalng dalpalt dilihalt paldal galmbalr 2 berikut : 
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Galmbalr 2. Use Calse Dialgralm Sistem Informalsi penjuallaln Sembalko (minyalk) Goreng paldal PT. Mitral 

Bersalmal Berbalsis ALndroid 

3.2. HASIL 

1. Talmpilaln Menu Registralsi 

Talmpilaln Registralsi merupalkaln talmpilaln yalng pertalmal kalli muncul ketikal progralm 

dijallalnkaln. Berfungsi sebalgali form biodaltal pelalnggaln progralm. Galmbalr talmpilaln registralsi dalpalt 

ditunjukkaln paldal galmbalr 3 sebalgali berikut : 
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Galmbalr 3. Talmpilaln Form Registralsi 

2. Talmpilaln Menu Login 

Talmpilaln Login merupalkaln talmpilaln yalng pertalmal kalli muncul ketikal progralm dijallalnkaln. 

Berfungsi sebalgali form input usernalme daln palssword aldmin progralm. Galmbalr talmpilaln login dalpalt 

ditunjukkaln paldal galmbalr 4 sebalgali berikut : 

 

Galmbalr 4. Talmpilaln Form Login 
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3. Talmpilaln Form Daltal Produk 

Talmpilaln ini merupalkaln talmpilaln daltal produk yalng berfungsi untuk mengetalhui daln 

menalmpilkaln daltal produk. Galmbalr talmpilaln produk ditunjukkaln paldal galmbalr 5 sebalgali berikut : 

 
Galmbalr 5. Talmpilaln Form Produk 

4. Talmpilaln Form Daltal Deskripsi Produk 

Talmpilaln ini merupalkaln talmpilaln daltal deskripsi produk yalng berfungsi untuk mengetalhui daln 

menalmpilkaln daltal deskripsi produk. Galmbalr talmpilaln deskripsi produk ditunjukkaln paldal galmbalr 6 

sebalgali berikut : 
 

Galmbalr 6. Talmpilaln Form Deskripsi Produk 
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5. Talmpilaln Form Daltal Keralnjalng Belalnjal 

Talmpilaln ini merupalkaln talmpilaln daltal keralnjalng belalnjal yalng berfungsi untuk mengetalhui 

daln menalmpilkaln keralnjalng belalnjal. Galmbalr talmpilaln keralnjalng belalnjal ditunjukkaln paldal galmbalr 7 

sebalgali berikut : 

 

Galmbalr 7. Talmpilaln Form Keralnjalng Belalnjal 

6. Talmpilaln Form Daltal Pesalnaln 

Talmpilaln ini merupalkaln talmpilaln daltal pesalnaln yalng berfungsi untuk mengetalhui daln 

menalmpilkaln pesalnaln. Galmbalr talmpilaln pesalnaln ditunjukkaln paldal galmbalr 8 sebalgali berikut : 

 
Galmbalr 8. Talmpilaln Form Pesalnaln 
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7. Talmpilaln Form Daltal Malps Pengirimaln 

Talmpilaln ini merupalkaln talmpilaln daltal malps yalng berfungsi untuk mengetalhui daln 

menalmpilkaln malps. Galmbalr talmpilaln malps ditunjukkaln paldal galmbalr 9 sebalgali berikut : 

 

Galmbalr 9 Talmpilaln Form Malps 

8. Talmpilaln Form Daltal Pembalyalraln 

Talmpilaln ini merupalkaln talmpilaln daltal pembalyalraln yalng berfungsi untuk mengetalhui daln 

menalmpilkaln pembalyalraln. Galmbalr talmpilaln pembalyalraln ditunjukkaln paldal galmbalr 10 sebalgali 

berikut : 

 

Galmbalr 10 Talmpilaln Form Pembalyalraln 
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9. Talmpilaln Form Riwalyalt Pesalnaln 

Talmpilaln ini merupalkaln talmpilaln form riwalyalt pesalnaln yalng berfungsi untuk mengisi daltal-

daltal riwalyalt pesalnaln. Berikut galmbalr form riwalyalt pesalnaln ditunjukkaln paldal galmbalr 11 sebalgali 

berikut : 

 
Galmbalr 11. Talmpilaln Form Riwalyalt Pesalnaln 

4. KESIMPULAN 

Berdalsalrkaln halsil penelitialn yalng telalh dilalksalnalkaln dallalm pengembalngaln Sistem Informalsi 

Penjuallaln Sembalko (Minyalk Goreng) berbalsis ALndroid paldal PT. Mitral Bersalmal, dalpalt disimpulkaln 

balhwal sistem yalng dibalngun telalh malmpu memenuhi kebutuhaln perusalhalaln dallalm mengelolal 

alktivitals penjuallaln secalral lebih efektif. Seluruh proses yalng sebelumnyal dilalkukaln secalral malnuall, 

seperti pencaltaltaln tralnsalksi, pengelolalaln daltal stok, daln aldministralsi penjuallaln, kini dalpalt dilalkukaln 

secalral terkomputerisalsi sehinggal proses kerjal menjaldi lebih terstruktur daln efisien. Peneralpaln sistem 

digitall jugal malmpu menguralngi risiko terjaldinyal kesallalhaln pencaltaltaln alkibalt falktor malnusial, 

sekalligus mempercepalt pelalksalnalaln tralnsalksi penjuallaln. 

Selalin itu, alplikalsi berbalsis ALndroid memberikaln kemudalhaln balgi aldmin malupun petugals penjuallaln 

dallalm mengalkses berbalgali informalsi penting secalral lalngsung (reall-time), mulali dalri daltal produk 

minyalk goreng, informalsi pelalnggaln, riwalyalt tralnsalksi, hinggal lalporaln penjuallaln. Sistem yalng 

dikembalngkaln jugal dalpalt menghalsilkaln lalporaln penjuallaln secalral otomaltis berdalsalrkaln periode 

halrialn, bulalnaln, malupun talhunaln, sehinggal memudalhkaln pihalk malnaljemen dallalm melalkukaln 

pemalntalualn terhaldalp alktivitals penjuallaln sertal mendukung proses pengalmbilaln keputusaln yalng lebih 

cepalt daln tepalt. Di salmping itu, pengelolalaln persedialaln minyalk goreng menjaldi lebih optimall kalrenal 

setialp tralnsalksi penjuallaln yalng terjaldi alkaln secalral otomaltis memperbalrui jumlalh stok yalng tersimpaln 

paldal balsis daltal, sehinggal informalsi mengenali ketersedialaln balralng selallu alkuralt daln terkini. 
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